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PAIXAO EM SERIES

Ja sabemos que as séries se tornaram um poderoso
fendmeno cultural gue mobiliza milhdes de espectadores —
como este fendbmeno se intensificou nos ultimos anos e
qual o impacto na vida dos brasileiros?

gente NBEUniversal
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Toda expressao cultural e artistica esta sempre ligada ao contexto em que
é produzida. Para além da autoria de uma obra, 0 momento histérico no
qual ela se situa também contribui para o seu proprio desenvolvimento,

refletindo o espirito de uma época. Com as séries, nao poderia ser
diferente: elas sdao a representacao e a memoria de um tempo, do tempo
em que vivemos. Mas quando surgiram as séries? De que modo elas
se integram as nossas vidas? E quem, afinal, € o publico consumidor
deste formato audiovisual?

A CONEXAO GZOBOSAT

gweonte



EPISODIO PILOTO: A ORIGEM DAS SERIES

AS séries passaram por uma longa jornada até
chegarem ao formato gue conhecemos hoje.

O conceito de conteudo audiovisual seriado ou filmes
seguenciais com um numero limitado de episddios
existe desde os primordios do século 20. Foi na
Franca que o seriado cinematografico surgiu, com
"Nick Carter, Le Roi des Detectives”, em 1908, baseado
nos fasciculos, sob direcao de Victorin Jasset.

AS SERIES PASSARAM POR
UMA LONGA JORNADA...

gente



FLASH GORDON

gente

NICK CARTER - :
LE ROI DES DETECTIVES | LOVE LUCY



JEANNIE E UM GENIO

DOCTOR WHO




M*A*S*H

A GRANDE FAMILIA

_——g
— i e

AS PANTERAS

A CONEXAO GZOBOSAT
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EPISODIO PILOTO: A ORIGEM DAS SERIES

Foi a partir dos anos de 1990, contudo, que as producoes
passaram a compartilhar certas caracteristicas com maior
incidéncia e fortaleceram a cultura das séries.



LINHA DO TEMPO: AS TRES ONDAS

Do inicio da década de 1990 até os dias atuais, passamos
por trés grandes ondas de producao das séries
que, segundo divisdes no tempo, no conteudo e nas
plataformas utilizadas, indicam mudancas de consumo
e as preferéncias dos espectadores, assim como O
panorama das criacdes adjacentes nos campos das séries,
das novelas, do cinema e da tecnologia de modo geral.

gente



LINHA DO TEMPO: AS TRES ONDAS

A MAROLA

1989 — 1998

1989
O

BAYWATCH

SEINFIELD

=

BATMAN

SOCIEDADE
DOS POETAS
MORTOS

1990
O

UM MALUCO
NO PEDACO

BARRADOS
NO BAILE

LAW AND ORDER

RAINHA
DA SUCATA

GHOST

PRIMEIRO
CELULAR NQO

BRASIL

1991
®

TOMATES
VERDES
FRITOS

MAD ABOUT
YOU

PERFUME
DE MULHER

ALLADIN

1993

ARQUIVO X

[ -

MULHERES
DE AREIA

RENASCER

JURASSIC
PARK

1994
O

FRIENDS

PULP FICTION

O REI LEAO

FORREST GUMP

INTERNET
DOMESTICA

1995

A PROXIMA
VITIMA

EXPLODE
CORACAO

SEVEN

AS PONTES INDEPENDENCE
DE MADISON DAY

SERIES NOVELAS CINEMA TECNOLOGIA

1996
O

REI DO
GADO

RANSPOTTING

1997
O

POR AMOR

A INDOMADA

TITANIC

1998

TORRE
DE BABEL

ARMAGEDDON

CENTRAL
DO BRASIL

GOOGLE

gente



LINHA DO TEMPO: AS TRES ONDAS

A MAROLA
1989 — 1998

Hlinearidade # h orace rta #amplitudedehistoria

H#SIMPLICIDADENARRATIVA
Hcompa rtilhamentodeuso #devicesestaticos
wranaesorosucoes HE T VABERTA H#conteudodemassa

#epis?diosindependentes #'C|NEMAAVANT-GARDE
#industriadeconteudo

ggnte



LINHA DO TEMPO: AS TRES ONDAS

A GRANDE VIRADA
1999 — 2007

A FAMILIA
SOPRANO

TERRA
NOSTRA
MATRIX

A BRUXA
DE BLAIR

O SEXTO
SENTIDO

TV A CABO

2000
@

GILMORE
GIRLS

O CRAVO
E A ROSA

LACOS DE
FAMILIA

GRINCH

BELEZA
AMERICANA

2001
O

SMALLVILLE

A SETE
PALMOS

MULHOLLAND
DRIVE

SENHOR
DOS ANEIS

HARRY
POTTER

2002

HOMEM
ARANHA

CIDADE
DE DEUS

GANGUES
DE NY

2003
O

MULHERES
APAIXONADAS

CHOCOLATE
COM
PIMENTA

PROCURANDO
NEMO

LOST IN
TRANSLATION

PIRATAS
DO CARIBE

2004
O

DR HOUSE

SENHORA
DO DESTINO

MENINA
DE OURO

O AVIADOR

BRILHO ETERNO

SITES DE
DOWNLOAD

2005

GREY’S
ANATOMY

SUPERNATURAL

BROKEBACK
MOUNTAIN

YOUTUBE

PAGINAS
DA VIDA

V DE
VINGANCA

O LABIRINTO
DO FAUNO

AMAZON

SPOTIFY

TWITTER

FACEBOOK

SERIES NOVELAS CINEMA TECNOLOGIA

2007
O

MAD MEN

GOSSIP
GIRL

THE BIG
BANG
THEORY

A FAVORITA

gente

TRANSFORMERS

IPHONE

INICIO DO
TOUCH



LINHA DO TEMPO: AS TRES ONDAS

A GRANDE VIRADA
1999 — 2007

Hporosidade #frag menta gao #Hexcessoeacesso

#SEGMENTACAO #DVD
HtramascompleXas #scquéncianarrativa snistrssmaiscurtasefocadas

HPERSONAGENSCOMPLEXOS
Hcinemaparacinema #vrasa #PIRATARIA

gente



LINHA DO TEMPO: AS TRES ONDAS

O TSUNAMI
2008 — 2017

2008
O

BREAKING
BAD

BATMAN

O CAVALEIRO
DAS TREVAS

2009
O

GLEE

THE GOOD
WIFE

CAMINHO
DAS INDIAS

ANTICRISTO

BASTARDOS
INGLORIOS

STAR TREK

2010
O

THE WALKING
DEAD

SHERLOCK

DOWNTOWN
A\=1=1=04

TITITI

PASSIONE

A ORIGEM

A REDE
SOCIAL

INSTAGRAM

3G E
SMARTPHONES

HOMELAND

BLACK
MIRROR

DISCURSO
DO REI

NETFLIX
NO BRASIL

2012
O

SCANDAL

ELEMENTARY

CHICAGO
FIRE

AVENIDA
BRASIL

VINGADORES

SNAPCHAT

2014
QO

HOUSE OF
CARDS

TRANSPARENT

TRUE
DETECTIVE

IMPERIO

CAPITAO
AMERICA 2

GRAVIDADE

GUARDIOES
DAS
GALAXIAS

12 ANOS DE
ESCRAVIDAO

POPCORN
TIME

JESSICA
JONES

NARCOS

MR ROBOT

SENSE 8

DEMOLIDOR

VERDADES
SECRETAS

JURASSIC
WORLD

MADMAX

DIVERTIDAMENTE

2016
O

STRANGER
THINGS

WESTWORLD

LUCIFER

VELHO CHICO

DEADPOOL

BATMAN X
SUPERMAN

2017
O

STRANGER
THINGS 2

HANDMAID’S
TALE

BIG LITTLE
LIES

13 REASONS

A CONEXAO GZOBOSAT

gente

A FORCA
DO QUERER

CORRA!

OCULOS
RIFT

SAMSUNG
GEAR VR

SERIES NOVELAS CINEMA TECNOLOGIA




LINHA DO TEMPO: AS TRES ONDAS

O TUSNAMI
2008 — 2017

Hsupremaciadoconteudotelevisivo

aceleracao HENIperfragmentagao rimne:

_ #EASTEREGGS #vidaempilulas
Hbingewatching #entrelacesdetramas #esoiraideconsumo

HSEQUENCIAMENTO #multinarrativas

#Hconteudonichado #desconexao #elabOraC§O

#TODOSSAOPRODUTORES
#plataformasdecontetdo #plataformaneCOnteﬁdO

#multiplataformas : i
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CONSUMO DISSECADO: HABITOS E PREFERENCIAS

40,1 mi

de pessoas

49

NAO COSTUMAM
ASSISTIR SERIES

populacao +16 anos, ABC
8 regides metropolitanas

Saéo Paulo, Rio de Janeiro, BH, DF,

Salvador, Fortaleza, Curitiba e
Porto Alegre

A paixdo pelas histdrias seriadas tem gerado cada vez
mais publico e transformado esse consumo em habito.

Base: Total arrolamento - 1.665 entrevistas

gente



CONSUMO DISSECADO: HABITOS E PREFERENCIAS

PRAZER

PELO FRISSON

VIVEM A SERIE

P O R Q U E PELA ESTETICA

PELO
E C O M O CAPITAL SOCIAL
PARA REVER

O ESPECIAL

AS'SISTI MOS PELAS LICOES

PARA O DIA-A-DIA

S E RI E S? pARAT.iEE‘iE‘E;.’;

CURADORIA

_ SAO MULTIPLOS: VEEM
SERIES AO MESMO TEMPO

QUEREM REVER
O DETALHE

TOPAM O
SPOILER, AS VEZES

Base: Total arrolamento - 1.665 entrevistas

90
84 .
76 «
75 «
74
67 «
64
61 -
58 «

54 ®

48 - ‘
42: @

A CONEXAO GIOBOSAT
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CONSUMO DISSECADO: HABITOS E PREFERENCIAS

COSTUMA ASSISTIR MAIS USA

(estimulada e multipla, em %) (estimulada e unica, em %)
em média usam 1,5 devices

N N
Ve
IT
Ve
—
i

Base: Total arrolamento - 1.665 entrevistas

fidelidade

85%

48%

27%

33%

25%

MAIS GOSTA

(estimulada e uUnica, em %)

11 X
'll'l

[o)

Ve
IT
I Ve
—

preferéncia

87%

45%

vy

33%

38%
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CONSUMO DISSECADO: HABITOS E PREFERENCIAS

COSTUMA ASSISTIR FREQUENCIA DE CONSUMO

(estimulada e unica, em %)

(estimulada e multipla, em %)

em média assistem
4,1 conteudos,
alem de séries

JORNALISMO/ NOTICIAS

NOVELAS

ESPORTES
16

I todos os dias 1a 2 dias/semana I 5 a 6 dias/semana

I alguns dias/més M 3 a 4 dias/semana I sem frequéncia regular

base:
assiste cada
conteudo

1.250

1.082

989

643

620

gente



CONSUMO DISSECADO: HABITOS E PREFERENCIAS

A LOGICA DO PILOTO

Episodio piloto que pode ser arrebatador e fazer com gque o
publico caia de amor pela narrativa logo no inicio. Séries se
tornam pilulas de entretenimento para o “qualquer hora e em
qualquer lugar”.

A LOGICA DA MARATONA

O fendmeno binge watching - assistir a varios episodios
seguidos de uma mesma série - acelera o fluxo das

narrativas e da experimentacao de novas producodes. Todo
mundo assiste a tudo rapidamente e surge a oportunidade de
identificacdao com os personagens, como se fossem pessoas
reais, intimas e proximas, que pertencem a histdrias, enredos,
desenvolvimentos pessoais — muitas vezes, conectando as
pessoas a propria realidade.

gente



PERFIS COMPORTAMENTAIS: QUEM VE TANTA SERIE?

A partir do cruzamento das informacdes coletadas
neste estudo, chegamos a quatro perfis de
comportamento divididos em dois eixos:

O TEMPO DESTINADO AS SERIES
O ESTAGIO DA RELACAO COM AS SERIES



PERFIS COMPORTAMENTAIS: QUEM VE TANTA SERIE?

24

SOAP
SERIES

19+

SCHOOL

é RECEM-CHEGADOS _I_JA APAlXONADosé
23 woe] 3o
FASHION

SOCIAL
SLAVE VIEWER

TEMPO DO EU%

TEMPO DO
EU SOCIAL

é
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PERFIS COMPORTAMENTAIS: QUEM VE TANTA SERIE?

WWW 34%

SOCIAL VIEWER

® Séries sao vistas
como capital social

® Multiplicidade de interesses
e de repertorio

® N3do rejeitam nenhuma série

24

SOAP SERIES

® Séries como substitutas
das novelas

® Representam um momento
de descompressao e
desligamento

® Gostam de histdrias que
tragam alguma licao de vida

® Assistem na TV e também
no celular

gente



PERFIS COMPORTAMENTAIS: QUEM VE TANTA SERIE?

23

FASHION SLAVE

® Maior atrativo das séries é a
novidade, é estar na moda
® Precisa de ajuda para
escolher o que assistir
® Repertdrio de séries
qgque estao em alta
® Escolhem onde assistir
pela facilidade

OLD SCHOOL

:C‘j 19 =«

® Séries cComo mais uma
opcao de entretenimento

® Repertdrio basico e inclui
séries da TV aberta

® Pessoas proximas e midia
ajudam na escolha do
gque assistir

® Ambiente mais restrito
em relacao as series

gente



O INTERESSE CRESCENTE DE PUBLICOS
DISTINTOS POR SERIES E SINAL DE QUE
ELAS FAZEM PARTE DO NOSSO ARSENAL
DE ENTRETENIMENTO, INSPIRACAO E
INQUIETACAO DA VIDA. ENTRE EPISODIOS,
TEMPORADAS E MARATONAS, O MUNDO
DAS SERIES NOS MANTEM ATENTOS AOS
PROXIMOS CAPITULOS.

gente.globosat.com.br/paixao-em-series

FONTES:
COLETIVO TSURU + QUANTAS, 2018
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